
ESTRATEGIA DE DIFUSIÓN
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A) Mensaje Central
¿Te están extorsionando? ¡Denuncia al 089! 
Defensa, Marina, Guardia Nacional, el Gobierno 
del Estado de México, la Secretaría de Seguridad 
del Estado de México, la Fiscalía General de 
Justicia del Estado de México y los Municipios 
combatimos la EXTORSIÓN.

B) Hashtag Oficial
#EdoMexVSLaExtorsión
 Deberá usarse en toda la comunicación digital.

C) Público objetivo
Comerciantes y empresarios locales
Transportistas
Ciudadanía en general

D) Canales de difusión de
GEM, SSEM, FGJEM, Municipios

● Redes sociales (Facebook, X, Instagram, TikTok, 
WhatsApp)

● Spots en tv y radio
● Transporte público (pantallas y espacios 

publicitarios)
● Prensa escrita y digital
● Carteles en mercados, escuelas, edificios 

públicos de atención ciudadana y puntos de alta 
afluencia

● Espectaculares
● Altavoces de la Secretaría de Seguridad estatal y 

de los municipios 
● Medios aliados y las cámaras de radio y tv, 

empresariales



1. Chalco

2. Chicoloapan

3. Chimalhuacán

4. Ecatepec 

5. Ixtapaluca

6. La Paz

7. Naucalpan

8. Nezahualcóyotl

9. Texcoco

10. Tlalnepantla

11. Tultitlán

12. Valle de Chalco

13. Toluca

14. Lerma

15. Metepec

16. Tecámac

MUNICIPIOS DE LA 
ESTRATEGIA 
OPERATIVA 
ORIENTE
Anexos Valle de Toluca, Valle de 
México y Sur del Estado de 
México
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17. Amanalco

18. Donato Guerra

19. Ixtapan de la Sal

20. Ixtlahuaca

21. Malinalco

22. San Felipe del Progreso

23. Sultepec

24. Tejupilco

25. Temascaltepec

26. Tenancingo

27. Texcaltitlán

28. Tlatlaya

29. Valle de Bravo

30. Villa Victoria

31. Cuautitlán

32. Cuautitlán Izcalli



El Gobierno del Estado de México, a través de la Coordinación 
General de Comunicación Social creará un Grupo de 
WhatsApp con los municipios.

Cada titular de Comunicación Municipal se encargará de:

● Replicar los mensajes oficiales del Estado de México y 

de la Gobernadora Delfina Gómez en fechas y horarios 

establecidos.

● Activar vocerías municipales (presidente/a municipal, 

directores de seguridad, RRSS del ayuntamiento).

● Realizar transmisiones en vivo y videos hablando de la 

estrategia de combate a la EXTORSIÓN. (En la primera 

semana se debe abordar de qué va la estrategia).

● Responder a las denuncias ciudadanas en RRSS con los 

materiales de la campaña, principalmente la Línea 089.

● Adaptar los materiales a sus contextos locales.

● Difundir con medios locales.

● Difundir en grupos de Whatsapp vecinales

PLAN DE 
COMUNICACIÓN

ESTRATEGIA DE
COMUNICACIÓN

GOBIERNO  DEL
ESTADO DE MÉXICO 4



CALENDARIO
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MARTES 12 DE AGOSTO
● Reunión zoom con directores 

municipales. 8:30 AM

● Inicio de la campaña. De manera 
intensificada durante AGOSTO

● Campaña de carácter permanente



GUÍA DE CINTILLO
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¿Cómo agregar el logo del 
Ayuntamiento Municipal en el cintillo?
1. Deberá colocarse al final de los logos de la 
Administración Estatal. 
2. La línea entre los elementos del cintillo se 
omite antes del logo del Ayuntamiento. 
3. Los logos deberán colocarse centrados y a 
proporción.



MATERIAL GRÁFICO
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POSTAL

Material editable: 


